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Propdsito

El proposito de este trabajo es dar a conocer la fundamentacion teérica y la
propuesta didactica de una experiencia de aula para la ensefianza de la
estadistica descriptiva en la modalidad de proyectos desarrollada bajo los
principios de la visién socioepistemolégica de la Matematica educativa.

Introduccion

Una de las grandes preocupaciones que tenemos como docentes de
matematicas es qué matemaéticas ensefiar y como hacerlo, de alli que surjan
diversas propuestas que posibiliten formas alternativas de ensefianza de las
matematicas, una de ellas es la que expongo, la cual tiene como punto de
partida el reconocer la existencia de contextos socialmente relevantes en los
cuales ensefiar matematicas es posible y mas aun es util y necesario. Por ello,
se planted una propuesta de trabajo en el aula, bajo una mirada reflexiva,
fundamentada bajo los principios de un marco socioepistemoldgico con el
objetivo de transformar la manera como se conciben las matematicas a ensefiar
y las formas como estas llegan al aula. Se construyd una situacion de
aprendizaje enmarcada en la idea de constitucién de una empresa, interés que
surgié luego de que en varias ocasiones los estudiantes enviaran a la docente
mensajes promocionando la venta de algunos productos, aclarando que la
eleccion de ese producto o del precio que habian considerado para ofertarlo
habia surgido de forma espontanea. Las situaciones se implementaron a
estudiantes de grado once (15 y 16 afios), bajo la modalidad virtual.

Para llevar a cabo la experiencia, se partio de la indagacién que permitio
edificar una estructura fundamentada en principio de razonamiento abductivo.
Fue alli donde aparecié el enfoque socioepistemoldgico como herramienta

W — 27




RIJE ME]Propuesta Diddctica ]

tedrica para el desarrollo de la experiencia. Se hicieron revisiones de
experiencias de aula previas fundamentadas bajo los principios de la Teoria
Socioepistemoldgica de la Matematica Educativa y se dio paso a la construccién
de todo el bagaje de actividades que conformaron la situacion. Los andlisis de la
implementacion se realizaron partiendo de la observacion de las acciones de los
estudiantes y la reflexion en torno a su implementacion.

La propuesta se implement6 a través de seis fases bajo una modalidad de
acompafiamiento sincronico y asincrénico: introduccion, exploracién, fase
procedimental, consolidacion, ejercitacion y autoevaluacion (Balda, 2020b).

Fundamentacion

La secuencia de situaciones de aprendizaje fue parte de un curso de Calculo en
un trimestre académico en el que era necesario trabajar estadistica descriptiva.
La situaciéon de aprendizaje se propuso partiendo de un contexto socialmente
relevante y de interés para los estudiantes, de manera que el escenario fuera la
base para el desarrollo de una serie de situaciones que aportarian a alcanzar
los desempefios propuestos en las mallas curriculares, fuera de utilidad para la
vida y generara aprendizajes memorables. El ejercicio reflexivo de proponer
formas alternativas de trabajar en la clase de matematicas permiti¢ identificar
escenarios de transversalidad vertical (con las matematicas mismas) vy
horizontal (con ofras areas del conocimiento) lo cual condujo a considerar lo
importante que resulta partir de un contexto motivador y de gran significado
para los estudiantes, como lo fue en este caso el escenario de construccion de
una empresa.

Una vez seleccionado el contexto de construccion de una empresa se procedid
a la indagacion de teméticas relacionadas con las matematicas y con otras
areas del conocimiento. Se analizé cémo se debe crear un estudio de mercado
y se cre6 toda una propuesta de trabajo en torno a este centro de interés. Se
asumio por interés propio de la investigadora el enfoque socioepistemolégico, el
cual pone en consideracién propuestas que van mas alla de lo cognitivo y que
incorporan lo didactico, lo epistemolégico y lo social de los objetos matematicos
en el hacer del aula, lo que desde esta postura se considera favorece la
resignificacion de objetos propios del calculo en escenarios mas alla de lo
escolar.

Desde mi postura como docente y mis afios de experiencia en el aula y con
algunos conocimientos adquiridos desde lo tedrico se fundamentd la estructura
metodolégica para el trabajo, el cual buscaba mas alla que un escenario de
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transmisién de conocimientos generar un escenario de exploracién, donde
identificaran aquellos objetos saberes matematicos Utiles para la vida (Balda,
2020) poniendo a dialogar lo culto, lo cultural y lo técnico como diferentes
formas de saber que conviven y constituyen la sabiduria humana (Cantoral,
2013).

La experiencia partio de considerar al razonamiento abductivo como uno de los
diferentes tipos de razonamientos existentes y que va en coherencia con la
evolucién pragmatica en la construccion de conceptos matematicos propuesta
por Cantoral (2013), la cual desde la perspectiva propuesta aporta a la
edificacion de formas alternativas de pensar y por ende a la construccion de
escenarios de aprendizaje fundamentados bajo los principios de la
Socioepistemologia.

Actividad didactica

Para la primera fase, se seleccionaron videos, noticias en infografias que
situaran a los estudiantes en el contexto y que les permitieran reconocer la
importancia de un plan de accién antes de tomar la decision de constituir una
empresa. Esta fase implico ademas la construccion de un primer momento
propuesto a los estudiantes, en el cual se esperaba que a la luz de la
informacion recibida ejecutaran un plan de accién empresarial, es decir, un
estudio de mercado. En la segunda etapa se esperaba que los estudiantes
llevaran a cabo su estudio de mercado, para ello hicieron averiguaciones de
precios, disefiaron e implementaron encuestas; esta informacién fue presentada
a través de infografias. Durante el desarrollo del estudio de mercado hubo
clases sincronicas de tematicas sugeridas por los estudiantes que sirvieran de
apoyo para la realizacion del estudio, se aclararon dudas y se disefiaron videos
explicativos de usos de herramientas virtuales para la realizacién de encuestas
y analisis de estas. El estudio de mercado les permiti6 a los estudiantes tomar
decisiones responsables respecto a los productos seleccionados para la venta,
costos, ganancias y proyecciones. En un tercer momento los estudiantes
crearon piezas publicitarias para su empresa, constituyendo marcas
empresariales, lo cual a su vez los llevd a la necesidad de situarse no solo
como vendedores de, sino como expertos en la venta o disefio de ciertos
productos. En ese momento el proyecto de matematicas se uni6 con el proyecto
de vida y se programé una clase sincrénica con un experto para el trabajo de la
marca personal.
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Puesta en escena

La implementacion de las situaciones de aprendizaje condujo a un trabajo
reflexivo en torno al quehacer, en el cual los estudiantes: cimentaron ideas
propias respecto a los usos y el sentido de las matematicas, construyeron
estrategias de mercado, hicieron descripciones de modelos, dieron significados
a conceptos asociandolos a situaciones de la vida real, propusieron conjeturas y
las comprobaron. A continuacion, se presentan evidencias de cada una de las
acciones realizadas por los estudiantes.

Modelo de estudio de mercado

En esta fase, los estudiantes definieron las fases para la creacion del estudio de
mercado, hicieron su planeacién estableciendo una descripcién que les
permitiera organizar un plan de accion en el que incluyeran no solo
herramientas de organizacién, sino herramientas matematicas para su
ejecucion. A continuacion, se presenta un ejemplo de un modelo de estudio de
mercado realizado por una estudiante.
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Figura 1. Estructura de un estudio de mercado
El diserio de las infografias

En este segundo momento, los estudiantes hicieron su estudio de mercado, por
lo cual en las clases sincronicas solicitaron a la docente aclaracion respecto al
uso de recursos virtuales para realizar encuestas y graficos. De la misma
manera exploraron formas de hacerlo y propusieron alternativas diversas. La
presentacion de los resultados se hizo a través de infografias. A continuacion,
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se presentan infografias realizadas por los estudiantes, tanto manual como con
recursos tecnoldgicos, las cuales dan cuenta del uso de conocimiento
matematico en los estudiantes.

Figura 2. Infografias hechas por los estudiantes

Los comerciales

La presentacion de los trabajos culmin6 con el momento en el cual presentaron
comerciales de television de sus productos consolidando la empresa y
generando tanto una marca personal como una marca empresarial. Para este
momento fue necesario hacer una sesion sincronica con un invitado experto en
el disefio de marcas personales, esta estrategia permitié conectar el proyecto
con un proyecto institucional que desde el area de mateméticas se trabaja como
proyecto de vida.

Reflexiones

El propésito de la fase exploratoria fue plantearles a los estudiantes una
situacion problema contextualizada, en este caso se partié de una lectura y
andlisis de videos que permitiera acercar a los estudiantes a la situacién y
generar algunos procesos reflexivos base para su plan de accién. Esto se vio
evidenciado en las propuestas de trabajo en torno al estudio de mercado, en
donde los estudiantes hicieron lecturas intertextuales y a partir de los
conocimientos que tenian lograron construir una propuesta para la realizacién
del estudio de mercado fundamentada en sus conocimientos, sus necesidades
y nuevos aprendizajes.

La segunda fase, la fase procedimental condujo a los estudiantes a un hacer un
ejercicio reflexivo, comparativo y de ejecucion, en este momento sus acciones
fueron fundamentadas en conocimientos, y construcciones propias,
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razonamientos légicos, procesos matematicos y herramientas de diversos tipos.
Esta fase fue fundamental la guia y el acompafiamiento que aporté a la
motivacién y que involucro a las familias en el quehacer. En este apartado las
matematicas adquirieron un valor funcional y se significaron a través del uso.
Aca se logré evidenciar el uso de formas de razonamiento asociadas a saberes
técnicos pues la experiencia como vendedores les daba un estatus de saber; al
saber culto, pues a través de la indagacion los estudiantes establecieron formas
de comunicacion de la informacién y cultural, pues muchos de los
procedimientos empleados para la realizacion de las entrevistas los llevaron a
cabo de acuerdo a experiencias otorgadas por sus familias y amigos.

En la fase de consolidacién se propuso a los estudiantes tareas que permitan
aplicar los aprendizajes consolidados en las fases anteriores, a través de un
proceso trasversal, donde esas matematicas construidas permitieran establecer
relaciones entre diferentes areas del conocimiento. En esta fase los estudiantes
establecieron comparaciones entre datos, lo cual les resulté de suma utilidad al
momento de tomar decisiones. La anticipacion fue otra de las practicas
evidentes en el ejercicio pues anticiparse a lo que podria suceder con su
producto una vez ingresara al mercado les fue muy util a la hora de tomar
decisiones de mercadeo.

Es una fase de validacion del saber se discutieron en sesiones sincronicas otros
posibles escenarios de aplicacion del conocimiento, se llegaron a acuerdos en
torno a los aprendizajes y se hicieron presentaciones de los avances de la
creacion de la empresa en sus vidas. Esta es una fase donde se puso en juego
ademas la confianza y asertividad de los aprendizajes construidos y el uso de
las matematicas. La validacién les permitié a los estudiantes traslapar los
conocimientos a otros escenarios, comprendiendo e interpretando los proyectos
de sus demas compafieros

En sintesis, mas que un escenario para aprender matematicas, este fue un
escenario en el cual se reconocidé cdmo relacionar las matematicas con otras
areas del conocimiento, el significado, el sentido de usar las matematicas en
diferentes contextos, un aprendizaje memorable.

Referencias

Balda, P. (2020). Rutas matematicas por el municipio de Soacha. Revista UNO,
83, 64-71.

. REVISTA DE INVESTIGACION-Y-B} VA 32—




S=._Propuesta Didactica="[J[DJF ME

Balda, P. (2020b). Mathematics is everywhere. With mathematics, we can read,
interpret, and transform society. Colombia: Lepole Education. https://
lepole.education/en/classroom-practices/143-mathematic-routes-
learning-experiences-beyond-the-classroom.html

Cantoral, R. (2013). Teoria Socioepistemologica de la Matematica Educativa.
Estudios sobre construccién social del conocimiento. Barcelona,
Espana: Gedisa




