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Resumo

O presente artigo apresenta parte de uma pesquisa desenvolvida no Programa de Pés-Graduacio em Ensino de
Ciéncias Naturais e Matematica (PPGECIM) — Mestrado Profissional — Universidade de Blumenau. O objetivo geral
da pesquisa foi elaborar e aplicar atividades didaticas para a educagdo basica sobre o tema Educacio Financeira
fundamentadas em dados reais, colaborando na formacio dos estudantes para o consumo sustentavel e uma vida
financeira responsavel. Na atualidade, dados estatisticos mostram que o endividamento das pessoas e das familias
acontece por despesas nio previstas, ou seja, por gastos nao planejados realizados por impulso. Este artigo tem por
objetivo apresentar a importincia da Educagio Financeira e a analise de duas atividades desenvolvidas com duas turmas
dos anos finais do ensino fundamental, aplicadas com 46 estudantes de escolas publicas localizadas nos municipios de
Blumenau e Timbé — SC. Com essas atividades, espera-se contribuir para o aprendizado da Educagdo Financeira em
sala de aula, conscientizando os estudantes sobre a importincia desse tema através de atividades didaticas baseadas em
dados reais, contribuindo para a construgao da cidadania e também para o bem estar econémico e financeiro dos
jovens.

Palavras-chave :Educacio Financeira. Ensino fundamental. Atividades.

Abstract

This paper presents part of a research developed in the MSc Program in Natural Sciences and Mathematics Teaching
Program (PPGECIM) — Professional Master Degree — Blumenau University. The research’s main goal was to elaborate
and apply didactic activities for basic education that are about financial education based on real data, which help
students having a sustainable consumption and a responsible financial life. Current statistic data shows that people’s
and family’s debts come from unpredictable expenses, that is, from spending without planning and by impulse.
Therefore, this paper aims to present the importance of financial education and the analysis of two activities developed
with two classes of final years in Basic School, applied on forty-six students from public schools located in Blumenau
and Timbé, SC. It’s expected from those activities to contribute with the learning of financial education in classrooms,
helping the students becoming aware of the importance of that subject by using didactic activities based on real data,
which will contribute to the construction of citizenship and to the student’s economic and financial well-being.
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Introdugiao

Nos dias de hoje, muito mais que ha alguns anos, ouve-se falar sobre o endividamento da
populacdo, consumismo e crise financeira. Peretti (2008) ressalta que o objetivo da Educagao
Financeira ¢ atingir a maturidade financeira, sendo importante para formagao da consciéncia do
controle e também do bom senso. O autor também destaca que a Educagido Financeira desenvolve
o carater e a personalidade das pessoas, afastando-as do medo e fazendo que elas criem coragem
para resolver os seus problemas financeiros.

Assumindo como sendo importante a pratica da Educac¢ao Financeira, seja na escola ou em
casa, das criancas e adolescentes que estdo cursando a educagdo basica, um aspecto a ser
considerado de modo especial é o uso do dinheiro. Usualmente as pessoas entendem que o dinheiro
deve ser economizado, no entanto, Godfrey e Edwards (2007) ressaltam que devemos ensinar as
criangas que economizar dinheiro é importante, porém, o modo de gasta-lo com responsabilidade
e sabedoria tem a mesma relevancia.

Nos dias de hoje dados estatisticos mostram que a cada ano acontece o endividamento das
pessoas e das familias principalmente por despesas nao previstas, ou seja, gastos nao planejados, e
muitas dessas compras sio realizadas por impulso. Também ¢ apontado nas pesquisas que essas
compras por impulso e sem planejamento ocorrem de modo excessivo principalmente nas épocas
que antecedem as datas comemorativas, por exemplo, no Natal, na Pascoa, no dia das maes, dos
pais, das criangas etc.

E comum também perceber o quanto as propagandas publicitarias instigam as pessoas a
comprarem nessas épocas do ano, incentivando a aquisi¢ao de mercadorias. Em meados de janeiro
e fevereiro, ¢ comum ouvir noticias nas midias sobre o endividamento da popula¢ao, sendo que o
principal motivo sao as compras de fim de ano, tais como presentes, gastos com festas e viagens
de férias. Outro motivo do endividamento da populagdo ja no inicio do ano sao os gastos com
IPTU, Imposto de Renda e material escolar para os filhos. As dividas nao planejadas podem ser
evitadas se as pessoas tiverem consciéncia do quanto ganham e do quanto podem gastar e uma
alternativa ¢ controlar e planejar os seus gastos.

Este artigo tem por objetivo apresentar a analise de duas atividades desenvolvidas com duas
turmas dos anos finais do ensino fundamental, em uma pesquisa desenvolvida no Programa de
P6s-Graduacio em Ensino de Ciéncias Naturais e Matematica (PPGECIM) — Mestrado
Profissional - da Universidade XXX. As atividades foram aplicadas em duas escolas publicas de
area urbana, com um total de 46 estudantes com faixa etaria de 13 a 15 anos de idade. Na primeira
escola, localizada em Blumenau-SC, 26 estudantes participaram da pesquisa, ¢ na segunda escola,

localizada em Timbo6-SC, 20 estudantes. Para preservar o anonimato, os estudantes da primeira

Revista de Educacio, Ciéncias e Matematica v.6 n.3 set/dez 2016 ISSN 2238-2380 101



EDUCA(;AO FINANCEIRA POR MEIO DE DADOS REAIS: ATIVIDADES DIDATICAS PARA A EDU(:A(;AO BASICA
Gadotti, Baier

escola foram designados pelos algarismos de 1 até 26 e os da segunda escola foram representados
pelas letras de A até S.

Esta pesquisa seguiu os principios da investigacdo qualitativa, sendo que os dados
descritivos foram coletados em sala de aula no contato direto com os estudantes. Conforme
orientam Liidke e André (1986), numa abordagem qualitativa, a observacao é um dos principais
métodos de investigacdo. Seguindo esses autores, durante o processo de realizagao das atividades,
ocorreu uma preocupa¢iao continua em coletar dados descritivos focados na perspectiva dos
estudantes, sendo anotadas as duvidas que surgiram no decorrer da realizagao dos calculos e

realizada a analise dos comentarios escritos nas questoes dissertativas.

A importincia da Educagio Financeira
Por meio da Educac¢ao Financeira os individuos e as sociedades podem melhorar os seus
conceitos e a sua compreensao sobre produtos financeiros, contribuindo, de maneira consciente,
para a formac¢ao de pessoas responsaveis e comprometidas com o futuro (BCB, [s.d.]). Pode-se
entender que Educagio Financeira:
E proporcionar uma mentalidade inteligente e saudavel sobre dinheiro. E criar
consciéncia dos limites. E saber ganhar, gastar, poupar, investir e doar dinheiro.
E a capacidade de administrar o seu rico dinheiro. E fazer tudo o que se deseja
com responsabilidade, ética e maturidade. Educacio financeira é despertar para
a inteligéncia financeira, ou seja, dinheiro trabalhando para vocé. Ser inteligente
¢ ser capaz de responder o que a vida nos propde. E saber plantar para depois

colher. E criar o hibito de poupar para aprender a investir. F criar a
independéncia financeira. (PERETTI, 2008, p. 17)

Para Savoia, Saito e Santana (2007, p. 1122) a Educacao Financeira pode ser entendida
“...] como um processo de transmissao de conhecimento que permite o desenvolvimento de
habilidades nos individuos, para que eles possam tomar decisdes fundamentadas e seguras,
melhorando o gerenciamento de suas financas pessoais”. Para os autores, a Educacao Financeira
tornou-se uma preocupacao crescente em varios pafses, o que gera um aprofundamento nos
estudos sobre o tema.

No site da ENEF (Estratégia Nacional de Educacdo Financeira) é apresentado o conceito
de Educagdo Financeira no Brasil segundo a OCDE (Organizagio para a Cooperagiao e
Desenvolvimento Economico), no ano de 2005, apontando que a Educacao Financeira é o
processo através do qual os individuos e as sociedades em um todo melhoram a sua compreensao
sobre conceitos e produtos financeiros, sendo que, com informagoes, formagdes e orientagoes,
todos possam desenvolver valores e competéncias que sao necessarios para se tornarem pessoas

mais conscientes das oportunidades e também dos riscos neles envolvidos. Com isso, todos podem
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ter escolhas bem informadas, ter o conhecimento de, se necessario, onde procurar ajuda, como
também adotar outras agdes que favorecem o seu bem-estar. Desse modo, segundo a OCDE, a
Educagao Financeira pode contribuir com a formagao de individuos e sociedades mais
responsaveis e comprometidos com o futuro (ENEF, [s.d.]).

Segundo o Banco Central do Brasil ([s.d.]), a Estratégia Nacional de Educagao Financeira
foi instituida com a finalidade de promover a Educacio Financeira contribuindo para o
fortalecimento da cidadania, para a eficiéncia e solidez do Sistema Financeiro Nacional (SFN) e
também para os consumidores tomarem decisdes mais conscientes. Domingos (2011) aponta que,
com a criacio da ENEF, a realidade da Educacio Financeira nos curriculos escolares tende a
mudar.

A ENEF institui, entre outras coisas, que a tematica seja incluida no ensino basico e que
outras iniciativas sejam desenvolvidas, para orientar também os adultos. Ou seja, o conhecimento
da importancia da educagao financeira na vida das pessoas ja é um fato concreto. Mas ainda temos
um longo caminho pela frente, inclusive para superar o estigma de que a educag¢ao financeira esta
relacionadas as ciéncias exatas, quando, na verdade, o componente comportamental, os habitos e
costumes, ¢ que estao na base de tudo. (DOMINGOS, 2011, p. 22)

Em 2013 foi elaborado pelo Comité Nacional de Educagao Financeira (CONEF) um livro
sobre Educagao Financeira escolar, que faz parte do Programa Educagao Financeira nas Escolas,
que ¢ um importante programa educacional brasileiro, sendo uma iniciativa da Estratégia Nacional
de Educacio Financeira (ENEF). O objetivo desse livro é oferecer aos jovens estudantes a
formacdo necessaria para que eles possam tomar decisOes financeiras conscientes e sustentaveis,
tanto para a sua vida pessoal, quanto para o pafs.

Segundo o CONEF (2013), esse programa foi desenvolvido para a institui¢ao escolar que
¢ um espago fundamental onde as criancas e os jovens podem adquirir as competéncias necessarias
para enfrentar os desafios sociais e economicos da sociedade, como também para a construgao e o
exercicio da cidadania. Os autores do livro justificam a entrada da Educa¢ao Financeira nas escolas
por diversas razdes que ja foram identificadas em varios paises que ja acumulam experiéncia na
area. “Entre essas razoes se destacam os beneficios de se conhecer o universo financeiro e de se
tomar decisoes financeiras adequadas, que fortalecam o comando autébnomo da prépria vida e, por
extensao, do ambito familiar e comunitario” (CONEF, 2013, p. 1). Os autores também justificam
que a Educagio Financeira no ambiente escolar é uma estratégia fundamental para ajudar as pessoas
a enfrentarem os seus desafios cotidianos e também a realizar os seus sonhos individuais e

coletivos.

Discentes e docentes financeiramente educados sdo mais autbnomos em relacio
a suas financas e menos suscetiveis a dividas descontroladas, fraudes e situacSes
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comprometedoras que prejudiquem nio sé a propria qualidade de vida como a
de outras pessoas. A Educacido Financeira tem um papel fundamental ao
desenvolver competéncias que permitem consumir, poupar ¢ investir de forma
responsavel e consciente, propiciando uma base mais segura para o
desenvolvimento do pafs. Tal desenvolvimento retorna para as pessoas sob a

forma de servicos mais eficientes e eficazes por parte do Estado, numa relaciao
saudavel das partes com o todo. (CONEF, 2013, p. 1)

Com as competéncias adquiridas e a mudanga de postura alcancadas por meio da Educagao
Financeira, espera-se poder ajudar as pessoas a solucionarem seus desafios cotidianos. O cotidiano
sempre se passa em tempos e espagos determinados e a Educagao Financeira é comprometida com
isso, por esse motivo ¢é sugerido que ela seja estudada nas dimensoes espacial e temporal. Os
conceitos de Educacio Financeira na dimensio espacial sio pautados no impacto das agdes
individuais sobre o contexto social e compreende os niveis individual, local, regional, nacional e
global, onde se encontram organizados de maneira inclusiva. Ja na dimensao temporal, os conceitos
sao apresentados com base na no¢ao que as decisdes tomadas hoje, ou seja, no presente, podem
afetar no futuro (CONEF, 2013).

Godfrey e Edwards (2007) ressaltam que nio é preciso ensinar todos os conceitos de
Educagao Financeira enquanto as criangas estiverem no jardim de infancia, porém, nunca se ¢
jovem demais para comegar a ter nog¢ao e aprender sobre dinheiro e também sobre o seu valor.
“As criangas tomam conhecimento do dinheiro logo que comeg¢am a interagir com o mundo que
as rodeiam. Isso significa que vocé pode comecar a ensinar a elas os principios da administragao
financeira em idade surpreendentemente precoce” (GODFREY; EDWARDS, 2007, p. 13).

Apontando a importancia da Educacio Financeira no Brasil, Campos (2012, p. 23) afirma
que “[...] discutir a Educa¢ao Financeira no sistema de ensino ¢ vislumbrar a possibilidade de atingir
diversos segmentos da popula¢ao, tendo em vista a busca da universalizagio da Educagao Basica”.
O autor também destaca ser importante considerar que os estudantes podem levar questoes
ensinadas em sala de aula para serem discutidas em sua casa, fazendo assim, uma ampliagdo do

alcance da proposta.

Descrigao e analise das atividades aplicadas com os estudantes

Em ambas as escolas, antes de iniciar a aplicagdo das atividades em sala de aula, a
pesquisadora discutiu com os estudantes a importancia da Educagdo Financeira no ambiente
escolar e familiar, o problema do consumismo e o quanto o consumo exagerado de mercadorias
compromete 0 nosso meio ambiente, o crescimento do endividamento da popula¢io, suas causas

e consequéncias, e o panorama brasileiro econdémico e financeiro atualmente.

Revista de Educacio, Ciéncias e Matematica v.6 n.3 set/dez 2016 ISSN 2238-2380 104



EDUCA(;AO FINANCEIRA POR MEIO DE DADOS REAIS: ATIVIDADES DIDATICAS PARA A EDU(:A(;AO BASICA
Gadotti, Baier

Uma das atividades propostas para os 26 estudantes da escola de Blumenau — SC foi a
seguinte:

Uma pesquisa realizada pelo SPC e pelo CNDL em 2016 mostra que 29,5% dos
consumidores admitem que fazer compras melhora o humor. Esse estudo demonstra também que
as mulheres sdo as que mais compram por impulso, sendo que 37,7% das mulheres contra 26,5%
dos homens admitem que compram sem planejar.

a) O que significa comprar por impulso?

b) Segundo a pesquisa 29,5% se sentem melhor comprando. Assim, aproximadamente, de cada
10 pessoas, quantas agem desse modo?

¢) Quem mais compra sem planejar? Os homens ou as mulheres?

d) Nessa noticia vimos que 37,7% das mulheres consumidoras admitem comprar sem planejar,
contra 26,5% dos homens. Calcule a porcentagem dos consumidores que nio compram por
impulso.

e) Qual a sua opinido sobre comprar sem planejar?

Com esta atividade, espera-se que os estudantes conhegcam o que ¢ o Servigo de Protegdo
ao Crédito (SPC Brasil) e também a Confederacao Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL).
Espera-se que os estudantes reflitam sobre a atitude de comprar por impulso e se realmente fazer
compras melhora o humor das pessoas. Os estudantes tém a oportunidade de expor a sua opiniao
sobre comprar sem planejar, destacando se acham essa atitude certa ou nio, fazendo que eles
pensem nas suas atitudes do dia a dia. Também ¢é esperado que os estudantes nao encontrem
dificuldade na interpretacao os dados apresentados na questao, realizando-as com o uso de regra
de trés e arredondamento de dados.

Todos os 26 estudantes conseguiram responder a letra @ corretamente, e explicaram de
diversas formas diferentes o que significa comprar por impulso. Um dos estudantes escreveu que:
“Significa comprar sem pensar, isso acontece geralmente com roupas, passa na frente, acha bonita e nao planeja para
ver quanto ela tem e quanto ela pode gastar” (Estudante 4). Outro estudante ja concluiu que: “Significa a
pessoa comprar sem pensar, sem planejamento, e gastar dinbeiro em vao” (Estudante 5).

Na letra 4, onde os estudantes poderiam utilizar a regra de trés para resolver a questao, 19
estudantes conseguiram efetuar o calculo e o arredondamento corretamente. Na letra ¢, que
questionava quem mais compra sem planejar, se sio os homens ou as mulheres, apenas um
estudante ndo respondeu a questdo corretamente, sendo que essa questao envolvia apenas a leitura
e a interpretagdo da questio proposta, pois a resposta estava no enunciado da questao.

Na letra 4, 17 dos 26 estudantes responderam corretamente. A ultima questao da atividade

2, letra ¢, os estudantes precisavam expressar sua opiniao sobre comprar sem planejar. Todos os
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estudantes conseguiram responder essa questdo, e, enquanto alguns opinaram que acreditam que
comprar sem planejar ¢é algo ruim: “Ewu acho que as pessoas deveriam planejar antes de comprar por que as
vezes as pessoas acabam comprando por impulso algo que na verdade nem era necessdrio e vocé acaba nao utilizando”.
(Estudante 6), outros dois estudantes destacaram que, na sua opiniao, comprar sem planejar nao ¢é
um problema: “Eu acho que se vocé viu uma coisa que vocé gosta muito numa loja vocé vai e compra, comprar
sem planejar as veges ¢ bom...” (BEstudante 7). “Bom na minha opinido isso ndo ¢ errado por que eu sou
acostumada a comprar coisas sem planejar, e cada um é cada um (por isso minha opiniao ¢ essa)” (Estudante 2).

Domingos (2011, p. 50) apresenta que grande parte das compras que as pessoas realizam,
muitas vezes, sio realizadas por impulso. Para o autor, essas compras sio feitas “[...] seja como
forma de extravasar sentimentos, seja pela sensa¢ao de poder que o ato da compra proporciona”.
Domingos (2011, p.50-51) aconselha as pessoas a pensar duas vezes em toda e qualquer situagao

de compra, sendo que, para evitar as compras por impulso, o autor sugere:

° Resista ao impulso: deixa para o dia seguinte, pois, se esse item for
realmente necessario, vocé retornara depois para compra-lo.

. Nio compre nada que vocé nio tenha certeza de que precisa e que
realmente ird agregar algo a sua vida.

. Se for possivel, experimente o bem desejado para ter certeza de que ele
lhe agrada.

. Nio leve dinheiro ou cartio de crédito ao sair de casa se nio tem intencao

de efetuar uma compra.

. Se ndo possuir dinheiro suficiente para comprar o que deseja, evite
comprar a prazo.

. Verifique se esse gasto cabe em seu or¢amento.

<

Para Domingos (2011) todas as pessoas precisam conhecer o seu “eu” financeiro,
observando tudo o que consomem e em quais situagées do dia a dia as compras sem necessidade
sao feitas. O autor destaca que, antes de comprar, as pessoas devem parar e refletir, observando se
as suas compras estao sendo motivadas pela busca da satisfagao emocional ou pela real necessidade
de determinado produto.

Ja toi comprovado em varios estudos que muitas compras realizadas acontecem por
impulso, e a grande razio dessas compras sem planejamento sdao as eficientes estratégias de

marketing criadas pelas empresas, visto que grandes investimentos e tecnologias sao utilizados pelas

empresas para que as pessoas sejam convencidas a levar um produto para a sua casa (CERBASI,

2003).

A todo instante somos bombardeados por apelos de marketing. Durante nossas
compras em supermercado ndo vemos o produto que queremos. Ao invés disso,
vemos embalagens feitas para chamar nossa atencdo, letras e formatos
chamativos, fotos de lugares e situacées em que desejarfamos estar, atendentes
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bonitas oferecendo amostras de artigos que nunca pensamos em comprar.
Artigos futeis expostos ao lado de bens de primeira necessidade. Embalagens
promocionais, embalagens novas, brindes que terdo utilidade duvidosa em
nossos armarios de casa. Leve doze e pague dez, e tantas outras promog¢oes que
lhe empurram produtos e quantidades além daqueles que vocé planejava
comprar. B claro que hi casos em que essas promogdes sio realmente
interessantes, desde que vocé faca uso de todos os itens adquitidos. (CERBASI,
2003, p. 58)

Todas essas situagoes que envolvem apelos de marketing estao presentes nos dias de hoje,
tornando assim as pessoas cada vez mais consumistas. Os comerciais estio sendo criados a cada
dia mais atraentes e muitas vezes iludindo as pessoas. Domingos (2008, p.49) ressalta que comprar
e gastar faz parte da nossa vida e muitas mercadorias que estao a nossa disposi¢ao realmente sao
fundamentais, porém, temos que fazer uma analise do nosso comportamento de consumo e mudar
os habitos que nao fazem bem para a nossa saide e para as nossas finangas, porque somos atingidos
com mensagens publicitarias: “Vivemos em uma sociedade totalmente consumista, em que a
maioria dos habitos de consumo se baseia em padroes sociais”.

Outra atividade proposta pela pesquisadora, e aplicada com 20 estudantes de uma escola
publica de Timb6 — SC, tratava-se de uma atividade sobre propagandas enganosas:

Um comerciante vende o ventilador Furacio por R§100,00, aumentou em 25% o prego
dele, e depois divulgou 20% de desconto.

a) Analise a situagio.

b) Esses calculos sio realizados por muitos comerciantes porque o desconto divulgado
chama a atenc¢ao dos consumidores. Vocé ja notou em que periodo do ano essa pratica acontece
mais?

Com essa atividade espera-se que os estudantes reflitam sobre as propagandas enganosas no
mercado. Apos a realizacdo da atividade, ¢ importante discutir com os estudantes que nos petiodos
que antecedem datas comemorativas, por exemplo, no natal, dia das maes, dos pais, dos
namorados, as lojas geralmente anunciam promogoes, € 0os consumidores precisam estar atentos se
realmente ha um desconto no produto ou nao.

Primeiramente a pesquisadora leu e explicou toda a questao. Alguns estudantes nio
entenderam a primeira atividade, letra a, que pedia que os estudantes analisassem a situacao descrita.
Entdo a pesquisadora explicou que eles deveriam analisar se esse desconto era uma propaganda
enganosa ou nao, e para que eles descobrissem isso precisavam calcular o aumento de 25% do
ventilador, e apds esse valor encontrado, diminuir os 20% de desconto que o comerciante estava
anunciando. Um dos estudantes logo comentou: “Acho que o ventilador vai voltar a custar R§100,00”.

Apenas 1 dos 20 estudantes nao conseguiu compreender que o ventilador estava sendo vendido
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novamente por R§100,00, apesar de ter realizado os calculos corretamente. Os outros 19 estudantes
resolveram todos os calculos e apresentaram a conclusao da questio de maneira correta.

Ja na pergunta seguinte, letra b, a pesquisadora explicou que muitos comerciantes anunciam
descontos em seus produtos porque isso chama a atencao dos consumidores. Um estudante
comentou: “Isso acontece no Black Friday”. Por conta desse comentario, trés estudantes comentaram
sobre o Black Friday na questio proposta pela pesquisadora: “Essa pritica acontece mais em datas
comenmorativas como por exemplo: natal, dia das maes ou em Black Fridays” (Estudante E). “Sim eu ja notei
iss0 e isso acontece nas datas comemorativas ou na Black Friday” (Estudante F). “Black Friday e datas
comenmorativas, exemplo: dia das maes, dia das criangas, dia dos pais, natal etc.” (Estudante G).

Outras respostas apresentadas pelos estudantes na letra & foram: “Eles fazem isso no natal,
pdscoa, ano novo, dia das maes etc... Mas nao diferencia no preco pois eles aumentam o preco e colocam desconto
mais fica o mesmo preco” (Estudante C). “Sim, notei que quando chega a temporada (verio) eles anmentam o
preco e dao um grande desconto para chamar atengao” (Estudante D).

Segundo o CONEF (2013), um dos beneficios da Educacio Financeira consiste em
aprender a fazer um julgamento critico em relagio a publicidade, pois o seu campo procura
aumentar a eficiéncia das mensagens de consumo e também a provocar o desejo das pessoas em

adquirir determinados produtos.

Consideragdes finais

Este artigo teve como finalidade descrever sobre a importancia da Educagao Financeira e
relatar duas atividades didaticas que foram aplicadas em duas turmas dos anos finais do ensino
fundamental.Uma das atividades foi aplicada com estudantes de uma escola publica de Blumenau-
SC e outra atividade com estudantes de uma escola publica de Timb6-SC. Com essa pesquisa, foi
possivel perceber que muitos estudantes sabem como os pais lidam com o dinheiro e seguem as
suas praticas financeiras. Apos a discussao do tema Educagao Financeira e durante a realizagdo das
atividades, alguns estudantes comentaram que os pais gastam demais e estao endividados.

Com base nos resultados obtidos apds a explicagao do conteudo e da aplicagao das
atividades, constatou-se que grande parte dos estudantes compreendem os conceitos e a
importancia da Educacio Financeira, nao somente no ambiente escolar, como também no seu dia
a dia. Durante a realiza¢do das atividades percebeu-se também que alguns estudantes possuem
dificuldades em realizar calculos basicos, como por exemplo a regra de trés.

Em ambas as escolas, onde as atividades foram aplicadas, os primeiros momentos em sala
de aula foram utilizados para apresentar situagoes relacionadas com o tema Educagao Financeira.

E importante que os estudantes participem em discussoes sobre questoes financeiras, enfocadas
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em dados que refletem a realidade financeira das pessoas nos dias de hoje. Assim, com essas
atividades, espera-se contribuir para o aprendizado da Educacio Financeira em sala de aula,
conscientizando os estudantes sobre a importancia desse tema através de atividades didaticas
baseadas em dados reais, contribuindo para a constru¢ao da cidadania e também para o bem estar

econémico e financeiro dos jovens.
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