NUMEROS

Revista de Didéctica de las Matematicas
http://www.sinewton.org/numeros

ISSN: 1887-1984

Volumen 81, noviembre de 2012, paginas 25-33

Una experiencia de aula usando Matematicas en la Blicidad

Danilo Diaz Levicoy(Colegio Proyeccion Siglo XXI. Chile)

Fecha de recepcién: 20 de enero de 2012
Fecha de aceptacion: 27 de agosto de 2012

Resumen La matematica es una de las ciencias que prestiaajubienestar del hombre y de la
sociedad. En este ambito, la publicidad se ve emmente beneficiada, pues una gran
parte de los anuncios que se muestra en los meldiosomunicacion hacen clara
referencia a descuentos, operaciones aritmétitaslieso a contenidos matematicos no
tan comunes. Este articulo muestra las produccideegumnos del Colegio Proyeccion
Siglo XXI de Osorno — Chile, relativas a la creacide publicidad con diferentes
propdsitos y utilizando contenidos matematicos wesleccion. Como resultado de la
experiencia, se logré que los alumnos desarrollepotencien habilidades extra
matematicas, las apliquen y se destaquen entigases.
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Abstract Mathematics is one of the sciences that providéstasge to the welfare of men and
society. Within this field, advertising has beepajty benefitted since a large number of
announcements shown on the different means of comnwation make clear reference to
discounts, arithmetic operations and even to not gemmon mathematic contents. This
article shows the outputs of students from Coldgjioyeccién Siglo XXI de Osorno —
Chile, related to the creation of advertising witlifferent purposes, and using
mathematic contents of their election. As resulthef experience, the students were able
to develop and foster extra-mathematic skills, pplya such skills and to excel among
their peers.

Keywords Mathematics, Advertising, Classroom experienced&tts’ works, Highschool.

1. Introduccion

En muchas oportunidades, los estudiantes de diésrenveles, preguntan ¢para qué ensefian
esto?, ¢para qué sirve?, ¢donde lo aplicamos?Faedta realidad, ha surgido la idea-propuesta de
unir, mediante creaciones estudiantiles, la mafiemat la publicidad, con el fin de buscar una
aplicacion concreta de los diferentes contenidosad@atematica en secundaria y el desarrollo de
habilidades no matematicas en los estudiantes alelgid proyeccion Siglo XXI de la comuna de
Osorno, Region de Los Lagos, Chile. Son estasiomes; las que se presentan a continuacion.

Esta experiencia de aula ha nacido de una predduppor las dificultades en el proceso de
ensefanza y aprendizaje de la matematica, queadersd (2009):

* Rechazo a la asignatura de matematica y negativaeatudio
» Bajos resultados en evaluaciones
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» Dependencia de la “formula”

» Falta de una base matematica solida

* Ausencia de contextos, diferentes del mateméatiena @mbordar los contenidos de
secundaria nacional.

Como resultado de las consideraciones antericzgdantea la idea de solicitar a los estudiantes
de secundaria del Colegio Proyeccion Siglo XXI deo@o — Chile la creacién de un afiche
publicitario con el lema “Chile ayuda a Chile”, gral tragico terremoto y tsunami que afecté a un
numero importante de compatriotas el 27 de felatet@010, y con el lema “Chile, un solo corazén”
de laTeletondel mismo afio, una de las instancias solidariaim@srtante que nos une como pais.

La realizacion de esta experiencia es de vital napeoia, debido a que contribuye
significativamente al desarrollo de otras habilEmeno matematicas— en los estudiantes y permite ve
una aplicacién concreta de la matematica. Adengsodtribuir a la formacién de valores y fomentar
la participacion ciudadana.

2. Matematica Contextualizada

La escuela debe proporcionar instancias para guedtudiantes comprendan la utilidad de la
matematica en diferentes contextos, es decir, aroskthombre haciendo y usando matematica en un
determinado contexto y no solo la produccion mateadinal que logra, sino también del mundo de
las ciencias naturales, sociales, del arte y laolegia (Guimardes, 2009; Buendia, 2009; Mineduc,
2009). Ademas, segun los Objetivos FundamentalgSogtenidos Minimos Obligatorios de la
Propuesta Ajuste Curricular (Mineduc, 2009) el @gofp formativo de la Matemética Escolar es:

“Aprender matemética proporciona herramientas quiedes para analizar
la informacion cuantitativa presente en las naic@piniones, publicidad y
diversos textos, aportando al desarrollo de lasacédpdes de comunicacion,
razonamiento y abstraccion e impulsando el desar#l pensamiento
intuitivo y la reflexion sistematica”.

2.1. Matematica y Publicidad

La palabra “publicidad” surge del término latipablicus que significa “pablico, oficial”. A
pesar de que no existe un consenso sobre la définide publicidad en el ambito de las
comunicaciones (Méndiz, 2007), se entiende comgénero discursivo desarrollado en la sociedad
de consumo, de cardcter argumentativo (persuantivenicer), con el fin de influir en los demas,
utilizado para dar a conocer bienes o servicioseggmente a través de los medios de comunicacion
masivos.

Segun Méndiz (2007), existe un tipo de comunicacjoa es subjetiva e interesada, con la
finalidad de persuasiva, con un fin comercial (fmidi&d) y con un fin ideoldgico (propaganda).

La publicidad en diferentes ocasiones hace alusifa matematica, ya sea, para reforzar una
idea o para darle mayor precision a la informacjoe desea entregar. Aunque muchas veces se hace
de forma absurda y errénea, salvo excepciones, ¢¥#005; Diaz, 2009; Diaz, 2010a; Diaz, 2010b),
por lo que se hace dificil utilizarla como matedalactico, a no ser que se haga para evidendar lo
errores que se cometen.
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Un ejemplo claro de estos errores, es una pubticttid dia 21 de diciembre del 2008 en el
diario de circulacion naciondlas Ultimas Noticiag(Figura 1), donde se promociona un plan de
telefonia movil y lo hace asociando la oferta a po@ncia de exponente tres, a multiplicar tregsec
el nimero, y no a triplicar una cifra, que es gue realmente apunta la publicidad. Lo que se puede
justificar por un sentido estético o visual, pet® aquo corresponde a una adecuada utilizacién de los
contenidos matematicos.
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Figura 1. Publicidad con error matematico.

3. Descripcion de la Experiencia

La experiencia de aula se desarroll6 en el Colégayeccion Siglo XXI de la comuna de
Osorno, provincia de Osorno, en la décima regionlLde Lagos, Chile. Colegio particular
subvencionado de modalidad Cientifico-Humanist&, guenta con una matricula de 244 estudiantes
distribuidos en los niveles de pre-béasica, bagidanéria) y media (secundaria). El grupo de alumnos
que formo parte de esta experiencia estuvo coiustipor 34 personas, entre alumnas y alumnos del
primer (20 alumnos) y segundo (14 alumnos) afio ange€li colegio antes mencionado, quienes tenian
una edad promedio de 15 afios.

El desarrollo de esta experiencia se dividié enatapas, la primera, con alumnos de segundo
afio de secundaria, donde crearon un afiche paliton el lema “Chile ayuda a Chile”, con el
proposito de colaborar con las familias chilenastafs con el terremoto y posterior tsunami que dafo
a varias localidades del centro—sur de Chile erefelde 2010, y con un contenido matematico de su
eleccion. La segunda, con alumnos de primer afisedandaria, se bas6 en la utilizacion de un
contenido matematico de su eleccion visto duranééi@ académico 2010 y con el slogan “Chile, un
solo corazén” de Ideleton que es un evento benéfico televisivo desarroltetale 1978 para ayudar
a la construccion y mantencién de los InstitutofRdbabilitacién Infantil para el tratamiento deasi
y jovenes con discapacidades motrices, transforosinen la fiesta solidaria més grande de Chile.

Para la evaluacion de la experiencia, las y lasglésttes presentaron al profesor de matematica,
un avance voluntario dos semanas antes de la anfire, para sugerir modificaciones, si fuera
necesario. Luego, para la evaluacion final, seemtasante el grupo-curso y el profesor, cada una de
las creaciones de los estudiantes, mostrandoifigastio la eleccion del contenido matematico, curs
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al que pertenece, su pertinencia y el contextol gue se desarrolla. Ademas, se generd el espacio
para una retroalimentacion.

4. Resultados
4.1. Producciones de alumnos de segundo afio medio
Creacion 2°-1

En esta publicidad el autor utiliza el contenidopgecentajes, sefialando que si una persona
hace una compra, la empresa hard una donacionbéelpara la construccion de viviendas en las
localidades mas afectadas por el terremoto y tsiriamao e lloca. Ademas, hace alusién a “Super
Zafrada”, Victor Diaz (9 afios), un nifio que se ltaoocido a nivel nacional por relatar como vivié e
terremoto, y que en una de las entrevistas datiasetevision dijo “... hacen falta zafradas...”, para
indicar que les faltaban frazadas (Figura 2).

Figura 2. Publicidad creada por estudiante con el contenédBatcentajes.

Creacion 2°-2

Con una secuencia de rotaciones, se muestranfdsasmsufridos por el pais tras el terremoto,
y explica que so6lo con la ayuda de las personpaiglvolvera a ser el mismo. Ademas, se muestra un
hombre con una bandera destruida, haciendo alwsi@runo Sandoval, “el Hombre Bandera”,
persona que encontrd y levanté una bandera de, @fala y sucia entre los escombros en la localidad
costera de Pelluhue, convirtiéndose en unos depdosonajes mas representativos del espiritu de
superacion de la catastrofe vivida, al dar la sdBatésperanza y que es posible la reconstruccion de
pais (Figura 3).
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Figura 3. Publicidad creada por estudiante con el tema ttatsformacion isométrica de rotacion.
Creacion 2°-3

Mediante una ruleta, el alumno explica que por agaspsuperiores a $20.000 en un
supermercado, los clientes tienen la posibilidadice una ruleta que indica las donaciones qua va
efectuar la empresa a las familias damnificadasptarremoto, entre las que se encuentran frazadas
materiales de construccion, canastos de alimentwspmrcentaje de la compeéectuada (10 o 20%).
Ademas, indica que el contenido que aplica somléogrobabilidad y su escritura en forma porcentual
(Figura 4).

Figura 4. Publicidad creada por estudiante con elantenido de Probabilidades.
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Creacion 2°-4

En esta publicidad se utiliza el tema de ubicadiémpuntos en el plano cartesiano, donde cada
uno de ellos representa productos de fabricaciopigel supermercado y que al ser comprados se
estara ayudando a la donacion de viviendas de emmeg a las familias damnificadas por el
terremoto y/o tsunami. Esta idea queda reflejadéa gublicidad mediante la unién de los puntos,
donde se forma una casa (Figura 5).

Figura 5. Publicidad creada por estudiante con el contenédolicacion de puntos en el plano cartesiano.

4.2. Producciones de alumnos de primer afio medio
Creacion 1°-1

En esta publicidad, el estudiante usa el conteda&l@onjuntos numéricos, especificamente la
caracteristica de los numeros irracionales de terfi@itos nimeros en su escritura decimal con la
gran cantidad de nifios y jovenes que son ayudaatds peletdn,y dependen de la solidaridad de los
chilenos. Para ello, el creador de la publicidatica: “...el nimerar es un irracional con infinitos
digitos, y que los nifios de la Teletdn son muchoggesitan de la ayuda de todos los chilenos...”
(Figura 6).
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Figura 6. Publicidad creada por estudiante con el tema dedxasrirracionales
Creacion 1°-2
En la publicidad que se presenta a continuacioesteldiante utiliza la ubicacion cartesiana de

un punto para formar el lema de la Teleton 2010I1&0Im solo corazén”, este tdpico que es abordado
en la unidad de transformaciones isométricas (Bigur

Figura 7. Publicidad creada por estudiante mediante ubicatggountos en el plano cartesiano
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Creacion 1°-3

En esta creacion el estudiante parte de expresiaigebraicas fraccionarias y mediante la
factorizacion, potencias y simplificacion forma palabra Teleton. Ademaés, con la resoluciéon de
ecuaciones de primer grado encuentra un valorgaala letra de la palabra Chile (Figura 8).

Figura 8. Publicidad creada por estudiante usando algebodenpias.

5. Conclusiones

Con el desarrollo de esta experiencia se ha logyaddos estudiantes comprendan el potencial
y aplicabilidad de la matematica en diferentes e&xos, es decir, que vean la matemética como una
disciplina cercana y con diferentes aplicacionedemas, que los alumnos hagan uso concreto de
contenidos matemdticos trabajados en un contepr#go y con un objetivo claro. Por otro lado, da
lugar a recordar y reforzar algunos temas del @ulride secundaria en educacion matemética chilena
y potencia el desarrollo de la creatividad y olralilidades extra-matematicas.

Sin duda, que esta experiencia permite comprobamugir la matematica con la publicidad es
un tema interesante, pero a su vez desafiante mppésa un dominio de temas matematicos y utilizar
la creatividad para unir de manera armonica y @tteren una situacion que no se produce en un
contexto comun.

La principal dificultad detectada durante el deslyrde la actividad es el incumplimiento de
los alumnos en la entrega de sus avances, pueseeim&ancia se podia orientar y sugerir mejanas e
la produccion de cada publicidad, oportunidad dgerms estudiantes no aprovecharon.

Los desafios que plantea esta experiencia soivoaat replicar en otros niveles educaciones y
con otros objetivos, a estudiar como un uso adecwuh publicidad con matemética, creada o
existente, motiva o favorece el aprendizaje dedtematica, y si es posible la creacion de una lieea
experimentacion e investigacion sobre la Matematieablicidad.
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