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Resumo

A proposta desse trabalho consiste em pesquisar a relagdo dos movimentos sociais e
a matematica, através da producdo de alimentos organicos. O objetivo principal é
analisar os valores agregados a esses produtos, chamado de apreco, com o intuito de
demonstrar a necessidade de a matematica ir além de seus valores reais e absolutos.
A metodologia usada foi a participante, € a pesquisa realizada em trés momentos, 0s
dois primeiros com os alunos sobre suas concepgdes a respeito dos produtos
organicos, € a ultima sobre a producao de uma cerveja. Os resultados obtidos
demonstram que os jovens muitas vezes tém uma visao empirica dos produtos
organicos, € que a matematica pode ser uma ferramenta importante no conhecimento
das comunidades de agricultores relacionadas aos movimentos sociais.

Palavras-chave: Etnomatematica; Movimentos Sociais; Produtos organicos; aprego;
Capital social
Introducio

A matematica ¢ considerada uma ciéncia exata, e tem sido importante nas pesquisas
relacionadas no cotidiano, por estar em didlogo constante com outras areas do conhecimento. Por
exemplo, quando se discute sustentabilidade, ha dados matematicos envolvidos como o consumo
de dgua, o percentual de desmatamento entre outros. E isso também ocorre na abordagem da
tematica alimentagdo e movimentos sociais, pois um dos primeiros pontos a ser problematizado ¢
o valor dos alimentos e os custos de producdo. Quando se fala em alimentos organicos, uma das
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primeiras consideragdes ¢ a de que os mesmos sdo mais caros do que os alimentos
convencionais. Inclusive, essa afirmacao ¢ usada, para muitos, optarem pela compra de produtos
convencionais. Ao investigar este tipo de produgdo e comércio, mais do que perceber o preco, o
valor em dinheiro, temos buscado compreender, o significado do aprego, o apreciar, inserido no
ato de optar pelos produtos organicos, uma vez que esses estdo associados a um conjunto de
valores que extrapolam as questdes monetarias, e revelam preocupacdes dos consumidores sobre:
a saude; o bem-estar; a seguranca alimentar; o sabor; a origem; a op¢ao por produtos frescos;
sem o uso de agrotoxicos. Normalmente esses os alimentos organicos sdao produzidos por
pequenos agricultores, norteados desses principios, que buscam algo além do valor financeiro
retornavel.

A metodologia utilizada neste trabalho foi a observagao participante, pois por meio dela
pode-se perceber a relacdo dos movimentos sociais, no caso do assentamento, que além da
qualidade dos produtos, existe por exemplo. Os saberes das mulheres camponesas,
principalmente no atendimento das pessoas que buscam as plantas medicinais, agregando valores
aos produtos que superam o lado econdmico, o que o chamamos de aprego. Também ¢ possivel
destacar que estes agrupamentos da agricultura familiar possuem um capital social tal qual
aponta Bourdieu (1980) como redes de relacionamento, em que essas redes seriam entendidas
como estruturas capazes de ser revertidas em recursos economicos, por meio da valorizacao das
lutas historicas destes grupos no municipio de Chapecd.

Dessa forma uma parte do nosso estudo, onde se tem como objetivo analisar o valor dos
produtos organicos, foi realizada em um assentamento de reforma agraria, localizado no
municipio de Chapeco, regidao Oeste do Estado de Santa Catarina, no sul do Brasil, que se
consolidou a partir da ocupacao de terras organizada pelo Movimento dos Trabalhadores Rurais
Sem Terra (MST). Eles trazem experiéncia da produ¢do de organicos e recentemente a
fabricacdo de uma cerveja artesanal. Também foi considerado as outras experiéncias de produgao
de organicos em comunidades tradicionais da agricultura familiar e que tem participacao de
outros movimentos sociais: MMC (Movimento das Mulheres Campesinas), FETRAF (Federacao
dos Trabalhadores da Agricultura Familiar) e APACO (Associagdo dos Pequenos Agricultores
do Oeste Catarinense). Buscou-se verificar com eles, se por meio de dados quantitativos €
possivel dimensionar o valor financeiro agregado aos produtos por meio da valorizagao dos
capitais sociais e culturais destas comunidades. A outra parte do estudo, em que se pretende
analisar a compreensao da juventude em relacdo aos produtos organicos, foi realizada com
participag@o dos estudantes do Curso Técnico em Informatica Integrado ao Ensino Médio, do
IFSC (Instituto Federal de Santa Catarina), campus Chapecdé. Pretende-se assim compreender as
relagdes dos movimentos sociais € a matematica, através da produgdo de produtos organicos via
uma abordagem com principios da etnomatematica.

Referencial teorico

Consideramos que estudar as formas de producao desses grupos, nesse caso relacionados
com producdo organica, ¢ uma maneira de levar a matematica além dos muros da escola. Martins
(1992), nos apresenta um ser-no-mundo-com-os-outros,

usara de todos os recursos que os alunos possuem, partindo de uma leitura do mundo deles, projetando
possibilidades. E esse poder de produzir instrumentos, imaginar situagdes que se constitui na premissa
basica de Curriculo numa visdo fenomenolédgica. (Martins, 1992, p. 80)
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Nessa linha, a matematica se configura como uma ciéncia transversal, que permeia todas
as atividades humanas, que dela se tenha ciéncia ou nao. Portanto, o ensino da matematica deve
ser mais que resolver calculos pura e simplesmente, mas refletir sobre os valores sociais que
permeiam o seu uso. Para Skovsmose (2000), a matematica deve assumir uma postura critica,
onde ha varias possibilidades: uma delas ¢ o desenvolvimento da materacia, vista como uma
competéncia similar a literacia caracterizada por Freire (2004). Materacia ndo se refere apenas as
habilidades matematicas, mas também a competéncia de interpretar e agir numa situagao social e
politica estruturada pela matematica. (Skovsmose, 2000, p.19).

Esses recortes da matematica critica e da fenomenologia, como a propria etnomatematica,
fazem refletir, que hd sim uma matematica que nao estdo presentes dentro da sala de aula, que
podemos chamar de matematica social. Uma matematica em que os valores, os significados, sao
diferentes daqueles estabelecidos de forma académica, assim como propde os estudos de Knijnik
(2003). A autora estuda a etnomatematica da perspectiva da educacao popular, aproximando-a
também dos estudos de Freire (2004).

Esta perspectiva da matematica social e da ideia do apreco, se aproxima dos estudos de
Bourdieu sobre Capital social, que vai além do capital econdomico, que para o autor esta fundado
na produc¢do e no conjunto de bens de consumo apenas. J4 o capital social ¢ fundado na rede de
grupos e pressupoe o mercado de bens materiais e simbolicos, assim como sustenta Bourdieu
(2011)

O conceito de capital social do socidlogo francés €, assim, solidario com suas formulagdes sobre
disposi¢des durdveis (habitus). O habitus enfatiza a dimensao de um aprendizado passado que tende
a conformar e a orientar a agdo. E o sistema de esquemas para a elaboragdo de préticas concretas, ou
esquemas estruturados, incorporados pelos agentes sob a forma de um senso pratico que facilita sua
orientacdo nos dominios relativos a existéncia social (Bonamina et. al., 2010, p. 490)

Quando falamos da produgdo do assentamento ¢ das comunidades tradicionais, o valor
econdmico agregado aos produtos esta relacionado ndo apenas a produ¢do, mas a um valor
simbolico dentro de um mercado de valorizagdo dos movimentos sociais enquanto rede grupal.

Na medida em que o habitus ¢ produto das relagdes sociais, ele tende a assegurar a reprodugédo das
mesmas relagdes objetivas que o engendraram. A interiorizagdo pelos agentes de valores, normas
e principios sociais assegura a adequacgao entre as agdes do sujeito e a realidade objetiva da
sociedade como um todo. A agdo ¢ guiada por uma razao pratica, que ¢ a légica do senso pratico,

“uma logica em ac¢do”, que permite ao agente “agir quando necessario” e lhe possibilita um
conhecimento pratico do mundo social (Bourdieu, 1980 apud Bonamina et. al. 2010, p. 489)

E possivel pensar num habitus de consumo enquanto configuragio cultural e por esta
razao pratica de além de consumir algo saudavel, os consumidores compram com este capital
agregado como por exemplo compram a cerveja por ser produzida pelo MST ou compram os
organicos por serem produzidos pelo MMC.

O autor afirma que é necessario passar a conceber a agdo como produto de um calculo pratico de
possibilidades e beneficios, guiada por uma razao pratica, que ¢ a l6gica do senso pratico, “uma
loégica em agdo”, que permite ao agente “agir quando ¢ necessario” e lhe possibilita um
conhecimento pratico do mundo social (Bonamina et. al. 2010, p. 490)

Se partirmos dos estudos de Knijnik (2003) percebe-se que hé aproximacao entre a
etnomatematica e a perspectiva do habitus do mercado de bens simbolicos na perspectiva do
capital social apontado por Bourdieu, pois a autora escreve que os elementos culturais das
comunidades interferem nas formas como os agricultores calculam os valores dos alimentos
produzidos. Conforme seus estudos num assentamento Sem Terra, a autora afirma: “Assim,
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buscou-se construir um processo pedagogico centrado na negociagdo cultural” (Knijnik, 2003, P
106), conceito este que se aproxima da ideia de mercado de bens simbolicos segundo Bourdieu
(1980).

Além disso, a autora afirma que na perspectiva da etnomatematica ndo 4 relativismo e
uma visao ingénua dos saberes assim como distanciamento entre saber popular e saber cientifico.

Ao contrario, no processo educativo as inter-relagdes entre os saberes populares o os académicos
foram qualificados, possibilitando que os adultos e jovens que dele participaram, concomitantemente
compreendessem de modo mais aprofundado sua propria cultura e tivessem também acesso a
produgdo cientifica e tecnologica contemporanea. (Knijnik, 2003, p. 106).

Os estudantes envolvidos nesta pesquisa puderam estudar a partir da aproximacao do
saber popular dos movimentos sociais ligados a agricultura familiar com o saber cientifico, ou
seja, a transformacao do conhecimento empirico em conhecimento epistemoldgico, assim como
escreve Freire (2004). Esta perspectiva da etnomatematica, pode ampliar os horizontes, abrindo
espaco para novos questionamentos, novas possibilidades e novas relacdes com outras ciéncias.

Metodologia

Os procedimentos metodolégicos foram divididos em trés momentos: O primeiro
realizou-se uma pesquisa sobre o tema com os estudantes do Curso Técnico em Informatica
Integrado ao Ensino Médio, do IFSC, campus Chapeco, investigando o que pensam sobre 0s
produtos organicos. Nesse formulario, via Google forms, os estudantes responderam questoes
subjetivas sobre o tema, e outras perguntas relacionadas aos alimentos que consumiam, 0s
valores, custos e periodicidades de consumo desses produtos. Esse formulario questionava,
sobretudo, pelos habitos de consumo e pela impressdo que se tem da diferenga dos pregos dos
géneros alimenticios convencionais em relagao aos organicos, além de definir quais seriam os
itens pesquisados na segunda etapa da pesquisa. Nessa segunda etapa um grupo de alunos
bolsistas pesquisaram na cidade, em supermercados, feiras livres e pequenos comércios, o custo
dos produtos, levantados pelos estudantes na etapa anterior, verificando se ha realmente uma
diferenca dos precos de produtos organicos e de produtos convencionais. Por fim, analisamos os
aspectos matematicos que envolvem a produc¢do da cerveja artesanal produzida no assentamento,
buscando mensurar os fatores que determinaram o valor do produto final aos consumidores.

Resultados

O questionario realizado na primeira etapa, tivemos o retorno de 51 formulérios
respondidos, de um universo de 220 possiveis, apesar de que alguns de forma incompleta. Os
produtos mais consumidos identificados foram: Alface, salsinha, cebola, batata inglesa, tomate,
chuchu, maca e laranja. Destaque para a alface onde 90 % dos estudantes responderam que
consomem. Em relagdo a impressao da diferenca de preco entre géneros alimenticios
convencionais e organicos, apenas uma resposta foi de que os gastos e, portanto, os precos,
seriam os mesmos. Ou seja, 1SS0 nos permitiu uma primeira conclusao: os estudantes t€ém uma
impressao de que existe uma diferenca de prego entre os alimentos convencionais em relagao aos
alimentos organicos. Mas mais significativo que isso, talvez seja identificar a sensagao de que os
organicos sdo mais caros, para eles, nossa segunda conclusao. Pois, 29% das respostas
apontaram a impressao de que os géneros convencionais sao mais caros do que os organicos e,
por outro lado, 71% apontaram que os organicos sdo mais caros. A partir da lista de produtos
mais consumidos, foi realizada a segunda etapa da pesquisa de precos, considerando as
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possibilidades de compra disponiveis na cidade de Chapeco-SC. A tabela 1 mostra alguns dados
coletados.

Tabelal
Valores médios em reais dos produtos organico e dos convencionais (2019)

Alface  Salsinha Repolho Cenoura Arroz chuchu Morango Lentilha
Produtos
Orgéanicos 2,83 2,67 3,33 5,00 7,00 2,00 20,80 30,81
Convencionais 2,49 3,89 4,98 3,99 3,14 4,17 17,50 *

1: * produto ndo encontrado
Fonte: Os autores

Um primeiro resultado foi a constata¢do que, no comércio de Chapeco, ha um déficit de
ofertas de produtos organicos, pois muitos dos produtos pesquisados (que sdo os mais
consumidos), ndo foram encontrados. Por outro lado, hd uma significativa varia¢ao de pregos do
mesmo produto, de acordo com o tipo de comércio. Mesmo os produtos convencionais
apresentam precos significativamente diferentes, de acordo com o tamanho do mercado. A
diferenca de preco entre produtos convencionais € organicos ocorre, em alguns casos de forma
bastante significativa, porém essa variagao ocorre para os dois lados: as vezes os organicos sao
mais caro, as vezes o convencional ¢ mais caro. A partir disso, o que se pode observar ¢ que essa
variagdo esta mais associada a origem dos produtos e a sua forma de produgdo do que
propriamente ao fato de ser convencional ou organico. No primeiro caso, tomamos como
exemplo o repolho, chuchu, salsinha, quando organicos sao mais baratos do que os
convencionais. Esses produtos sdao de origem local na sua forma organica. Enquanto os
convencionais, de um modo geral, sdo importados de locais distantes. O que demonstra uma
valorizacao dos produtos da agricultura familiar por parte dos consumidores. No segundo caso,
os cereais, que quando convencionais sao significativamente mais baratos, exemplo o arroz, tem
relagdo com a facilidade de produgao em grande escala na sua forma convencional. O Alface tem
praticamente 0 mesmo preco, isso ocorre pois normalmente, sdo 0s pequenos agricultores que
fazem a producao de organicos, vendidos nas feiras livres e os convencionas vendidos nos
supermercados.

Como se trata de uma pesquisa participante, estudamos juntos com os alunos do curso
essas comunidades, por meio de algumas visitas técnicas, dentre elas uma Agrofloresta,
localizada na regido do faxinal dos Rosas. Elas foram importantes para aprofundar o assunto dos
produtos organicos, por proporcionar aos estudantes conhecer o modo como ¢ produzido os
alimentos orgénicos, principios existentes nela e os beneficios para a natureza e para as pessoas.
A terceira etapa do estudo, que tem o objetivo de mensurar o valor de um produto, concentrou-se
em um lote da reforma agraria do acampamento Dom José Gomes, localizado na cidade de
Chapecd, estado de Santa Catarina, Brasil. Esse lote tem um quiosque, que vende produtos
organicos, oriundos da reforma agraria. Nesse espaco, um grupo de amigos, um do MST, um da
APACO e dois docentes do IFSC, produzem sua propria cerveja, denominada cerveja
Pachamama. Pachamama, significa mae terra, e possui uma forte relagdo com a agricultura
familiar e aos movimentos sociais, o que sendo assim, o nome, contribui para agregar capital
cultural a cerveja.
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As cervejas produzidas pelo grupo sdo de dois estilos: APA (Americam Pale Ale) e
Saison. A producdo de cerveja exige uma série de conhecimentos matematicos, tais como:
quantidade de ingredientes, quantidade de 4gua, tempo de produ¢do, que variam de acordo com o
volume que se deseja. A tabela abaixo apresenta alguns dados das receitas.

Tabela 2
Ingredientes para produgdo de cervejas APAs. Valores em Reais

Ingrediente . APA 40L . APA 75L
Quantidade Custo Quantidade

Malte 1(pale ale) 8,37 kg 113,00 15,70 kg 204,10
Malte 2 (carared ) 0,99 kg 29,70 1,85kg 51,80
Lupulo 1(Cascade) 100 gr 38,00 200g 63,00
Lupulo 2 (Amarillo) 80 gr 27,00 150 gr 78,00
Lupulo 3 (Columbus) 50gr 15,00 100gr 30,00
Fermento US-5 2 pct 44,00 4 pct 88,00

Total (R$) 266.70 517,90

1: os valores de 40 1, sdo de out/22, ja os de 751 agosto/22
Fonte: os autores.

Durante a produgao o calculo da agua utilizada, no inicio do processo coloca-se 3,6
litros por kg de malte, mas existe uma etapa onde precisa reduzir a densidade dos agtcares,
que vai variar de como a receita esta sendo produzida, normalmente para a APA de 40 litros,
seguimos 0s seguintes passos:

Tabela 3
Etapas da produgdo de cerveja

Etapas tempo
Rampas: Onde vai aquecendo o malte numa

~ 1,5haz2h
relagdo tempo e temperatura
Filtragdo; transferéncia do mosto 1,5h
Fervura 2h
Resfriamento 1h

Fonte: os autores.

Geralmente todo o processo demora de 6hs a 8hs. Depois dessa primeira etapa vem a
fermentacdo, maturagdo e a parte de engarrafar, que finaliza em uns 20 dias, mais umas 4 horas
de trabalho. Matematicamente, agora normalmente soma-se todos os custos (ingredientes,
energia usada, como gés, a mao de obra, consumo de energia elétrica, limpeza das garrafas,
rotulos, etc.) e depois divide-se pelo volume total produzido. Sem considerar a mao de obra
nossos custos ficam proximos dos R$ 8,00 cada garrafa de 600ml de cerveja, com a mao de obra
proximo aos R$ 12,00 a garrafa. Se consideramos a matematica basica, a garrafa custa R$12,00,
e ¢ vendida por R$18,00 sendo R$6,00 de lucro. Porém agregada a cerveja esta o valor da
tradicao familiar de um dos integrantes do grupo, a importancia de vender a propria cerveja nas
festas das comunidades, o desejo individual de produzir e o fato de ser produzida localmente por
agricultores familiares, que tem relagdo com os movimentos sociais. Isso gera o aprego. Em
outras palavras quando se consome uma cerveja dessas, as pessoas nao estdo consumindo uma
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cerveja apenas, mas sim de uma certa forma, se apropriando do capital social nela existente.
Compreendemos que no processo de produzir a cerveja, existem varios conceitos matematicos
como: temperatura, unidade de medidas e prego. O custo de cada garrafa, da cerveja pachamama,
tem, porém, outros aspectos culturais dificeis de serem calculados, mas que podem ser
analisados. Durante algumas producdes, alunos formando do IFSC, foram convidados a ajudar
no processo de producao de uma leva de cerveja, para darem de presentes aos seus familiares e
amigos, em razao da sua formatura. Varios foram os relatos, dos momentos significativos que
eles tiveram, quando foram apreciar a cerveja que produziram.

Conclusao e discussoes

Os resultados da pesquisa demonstraram que os estudantes, apesar de terem relacdo com
o mundo rural, as concepgoes sobre ele ndo estdo bem definidas. Tinham uma certa dificuldade
em compreender as relagdes existentes na producao de produtos organicos. Faltava, como
Martins (1992) afirma, buscar junto com os alunos uma compreensao do mundo em que vivem.
Seguindo essa linha como Skovsmose, afirma que, a busca pela materacia, que ndo se refere
apenas as habilidades matematicas, mas também a competéncia de interpretar e agir numa
situagdo social e politica estruturada pela matematica. Acreditamos ter sido importante levantar
os dados, investigar os resultados e proporcionar momentos de interagdo com os produtores
organicos. O produtor de alimentos organicos detém um maior conhecimento sobre o manejo
tanto do solo quanto de pragas sem o uso de qualquer agrotoxico ou fertilizante industrial. O
processo de produgdo respeita o meio ambiente e visa manter a qualidade do alimento de forma
que diminua a possibilidade de riscos a saude dos consumidores e de impacto negativo a
natureza. Dentre alguns beneficios dos alimentos organicos podemos citar: auséncia de
agrotoxicos: ndo contém a presenga de pesticida sintético durante a produgdo de produtos
organicos, fazendo com que os alimentos sejam mais saudaveis; conservacdo do solo: a producao
organica visa a conservacao da fertilidade do solo, com a pratica de rotagao de culturas e
adubagdo verde; reducdo de poluicdo ambiental: a agricultura convencional além poluir o solo
com o cultivo de produtos quimicos que sao prejudiciais, os agrotoxicos e fertilizantes quimicos
sdo levados pela agua da chuva e ventos para outras regides, prejudicando o local de utilizagdo
como os locais distantes também.

Um outro fator matematico importante ¢ que a producao de alimentos organicos em sua
grande parte, sdo destinados para o consumo proprio dos agricultores, como hortaligas, queijos,
carnes e frutas proporcionou uma economia de R$ 1.351,99 por més, constatada durante uma
pesquisa apresentada na Epagri! (2019) de Chapecé. Destaca-se que 90% das propriedades, tem
menos de 50 hectares e as principais fontes de renda sdo a bovinocultura e o leite. Todas as
formas de producao eram identificadas para autoconsumo. O cultivo de arroz diminui pela falta
de mao de obra e o fechamento de moinhos nas comunidades. Esses dados demonstram que a
producdo organica, além dos beneficios de saber por exemplo que realmente estd consumindo,
tem um valor monetario implicito, o custo de nao pagar pelo seu alimento. Segundo dados do
IBGE (2022), o percentual que representa o valor da alimentagdo em outubro de 2022, subiu
10,48 % no Brasil. Esse valor tem um impacto em torno de 25 % na renda das familias.

! Agricultores do Oeste de SC economizam R$ 1,3 mil por més com produgéo propria de alimentos
https://www.nsctotal.com.br/noticias/agricultores-do-oeste-de-sc-economizam-r- 13-mil-por-mes-com-producao-propria-de-
alimentos acessado 05/05/19
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Os resultados obtidos levaram a concluir que os jovens que estavam envolvidos na
pesquisa acreditavam que produtos organicos eram mais caros por trazerem maiores beneficios.
Esta percep¢ao dos estudantes, demonstram que o preco do produto esta relacionado principios
existentes na sua produgdo, o apre¢o. Dos dados também podemos concluir que, no comércio de
Chapeco, ha um déficit de ofertas de produtos organicos, pois muitos dos produtos pesquisados
(que sdo os mais consumidos), ndo foram encontrados. Por outro lado, ha uma significativa
variagdo de precos do mesmo produto, de acordo com o tipo de comércio. Mesmo os produtos
convencionais apresentam pregos significativamente diferentes, de acordo com o tamanho do
mercado. No entanto, percebe-se que hd um publico que tende a consumir os produtos por ser
feito por membros do MST ou grupos de agricultores familiares tradicionais que vem carregando
um habitus de resisténcia para esta comunidade, configurando estes elementos como capital
social. Assim, para Skovsmose (2000), a matematica deve assumir uma postura critica, onde ha
varias possibilidades, acreditamos que esse debate produz conflitos interessantes, para perceber
uma matematica além dos livros. A andlise a partir da etnomatematica proporcionou aos
estudantes conhecimento sobre o saber popular e a valoriza¢do do produto para além dos
calculos da producao, como Knijnik (2003, p. 100) afirma, ndo ficar apenas “em cima dos
numeros”’, foi possivel perceber que ha negociagdes culturais, formando um mercado de bens
simbolicos, conforme afirma Bourdieu (2011).

Quando os agricultores estabelecem o valor dos alimentos a partir da valorizagao cultural
gera o que chamamos aprego. Também ¢ possivel perceber, que quando hd uma producdo de um
produto, como a cerveja, feito por suas proprias maos, a um significativo valor a ser agregado,
que € quase impossivel de ser mensurado, mas ¢ compreendido como apreco.

Entendemos que ¢ preciso reconhecer a cultura plural, responsavel pela constituicdo da
sociedade e assim, levar essa mesma cultura para dentro da escola, oportunizando aos estudantes
saberes, que nao estdo nos livros didaticos, mas sim enraizados nos diferentes grupos étnicos de
um pais, indigenas, quilombolas e assentados. Essa responsabilidade social e da cidadania,
produz novos significados, a valores ndo numéricos, abrindo a possibilidade de se ampliar os
horizontes da matematica e realizar uma abordagem historico-cultural critica.
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